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* Renato Huppi, BA SKA

« Stellenleiter OJA Oerlikon, DOJ FG & Gamelnfo

* Meine Kompetenzen/Schwerpunkte

Sy
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* Kompetenzen
+ Aktuelle Zahlen
+ Spielen im Allgemeinen

+ Spielen in der Jugendarbeit
+ Fazit/lUmgang
+ Wie und Wo kann ich mich informieren?

... weiterfiihrende Zahlen

S
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42 Prozent der Deutschen sind Gamer

Spielen Sie Video- oder Computerspiele?*

Manner

nein | [ ja

58% 42%

2

“ﬂ a 14 bls 29 Jahre

30 bls 49 Jahre

Frauen

50 bls 64 Jahre

65 Jahre
oder dlter

2015

81%

bitkom
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+ 60% der mannlichen und 17% der weiblichen Befragten
spielen taglich Videogames (ames-studie 201)

 Gemeinsam Online 35% davon: Raum 23 % [ Alleine: 51%
+70% der Gamerlnnen geben an Videogames gespielt zu
haben, die nicht fiir sie freigegeben waren (ames-studie 2012)
 Spielen nimmt ab 16 Jahren stark ab pamesstudie 014)
* Handy: Ca. 3% geben Giber 100 Fr pro Spiel aus.

30% 14 Fr, ca. 70% nichts (BITKOM 2012)
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WoW (2004): 10 Mia $
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Gemeinsames Spielerlebnis im Internet immer beliebter

Spielen Sie am liebsten alleine oder mit anderen zusammen?

Am liebsten
allein
483%
Gesamt 1%
14 - 29 J3hrige
48%
N 43%
30- 49 J3hri
= 53%
- 64 I5hri
50- 64 g2 e
£5 Jihrige 53%
und Slter T3%

2014
(= BITKOM

it anderen im
gleichen Raum

I 28%
J2%
23%
4%
L ﬂ
33%

a4
23%

IEH
13%

Mit anderen
ubers Internst

205
12%.
23%
13%
r 18%

g%
207
13%

T =2014
8% = 2013

Fehlends witerte 2 10058 «Wieil nichtdoine Angabex .,g)-
Easis- Carner ab 12 Iskren '
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aszination otivation

Entwicklungspsychologisch: Raumaneignung,
|dentitdtsbildung, ausprobieren von Handlungen

Geschitzter Rahmen

Social networking

Interaktivitat (vs. Buch/Film)
Wettkampf

Unterhaltung, Vergnigen, Ausgleich,

,,Stressabbau‘‘

&y
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Spielen in der Jugendarbeit
Erfahrungen

Beispiel: Turniere (Minecraft & Fifa) \ !

Guter Groove/ sehr sozial

Viele Moglichkeiten Wissen
zu erlangen
Beispiel: Raum einrichten/gestalten

Neue Fahigkeiten entdecken &
gestalten

Seite 9/13 | y



Potential

Viele Moglichkeiten zu Partizipieren

Viele ,,Nebennutzen* mdéglich: Kochen wahrend Event,
Jugendliche organisieren Preise, Verantwortung tbernehmen
(selbstverwalteter Gamertreff) etc.

Erreichen von ,,stillen* Jungs, entdecken Jugendraum als coolen
Ort

Schwierigkeiten
Technischer Aufwand & mobile Gerate
Technisches Wissen

Seite 10/13
Madchen zu erreichen
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Grundsatzlich: Jugendschutz, Interesse zeigen, selber
spielen!

Gemeinsames Spielen sehr positiv
Gemeinsame, alternative Aktivitaten gestalten
Toleranz, aber auch hinschauen

Anzeichen erkennen & reagieren




Inrormieren:

Youtube & Twitch.tv & pcgames.de
www.gameinfo.info & Facebook: Gameinfo.info
spieleratgeber-nrw.de [ bupp.at
medienpaedagogik-praxis.de

DOJ-Blog neue Medien - www.medienblog.doj.ch

twitch

Sy
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Merci fur ihr Interesse!

Besuchen Sie uns auf...
www.gameinfo.info

medienblog.doj.ch
www.oja.ch
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Games-Umsdtze werden zunehmend online und mobil

Umsatzerldse in Mio. € / Deutschland

3000
2.547 2.583
2500 -
m3martphone und
+1,4%
Tablet (Apps)
2000 PR3
1500 m Digital und Online
1000
1 Physische Medien
00 -
0

2014 2013 : 2014 : g .
=4
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Games fir Smartphones und Tablets wachsen rasant

Umsatzerldse in Mio. € 7 Deutschland

3000 -

2500 -

7
2000 -
- 208 380
1500 - us Maiss i "
g B e 1309 il
1000 e
- i
D L] T T L] T T L] T T

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Physische
Medizn
nl

2014
(= BITKOM

Ouelle: IHE Technology
3
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Das Smartphone ist die beliebteste Gaming-Plattform

Auf welchen Gerdten spielen Sie?

Tablet
Computer

Laptop

StationSrer PC

Stationire
Spielkonsole

Mokile
Spielkonsole

w2014
w213

0% 20% 3056 405 503 [y 4 T0% Bo%: 0%

2014
[Basis: Gamer ab 14 ishren
Qi EITHOM, Aris

(= BrTkoMm :
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